《学年论文1》教学大纲

一、课程基本信息
	课程类别
	专业必修课程
	课程性质
	实践
	课程属性
	必修

	课程名称
	学年论文1
	课程英文名称
	Academic Year Paper 1

	课程编码
	F01ZB52Z
	适用专业
	市场营销

	考核方式
	考查
	先修课程
	人才培养方案中1-4学期的所有课程

	总学时
	1W
	学分
	1

	开课单位
	商学院



二、课程简介
《学年论文1》是市场营销专业的集中性实践教学课程，是本科学生在学习了部分基础课和专业课，并初步掌握了专业相关的基本理论、知识和技能的基础上进行的，是学生对已学知识的一次检验和对未来毕业论文写作的一次训练。《学年论文1》要求在教师指导下，学生能够明确选题要求，了解学术论文基本的写作要求和方法，并能通过查阅相关的文献资料，撰写一篇选题合适、文本结构清晰、格式规范、不少于3000字的学术论文。该课程旨在使学生在学习了专业相关知识的基础上，在实践中进一步掌握和理解学术论文的撰写要求和研究思路，提升学生的综合素质，培养学生的创新思维和创新能力。

三、课程教学目标
	课程教学目标

	知
识
目
标
	目标1：
掌握管理学、经济学、统计学、市场营销学、消费者行为学等方面的基础知识；能够灵活运用所学专业理论及知识，通过分析企事业单位的市场营销相关活动，结合地方经济社会发展情况撰写学年论文。

	能
力
目
标
	目标2：
具备撰写学术论文的基础能力；具备运用专业方法与手段获取信息的能力；具备阅读文献资料、使用计算机及文字表达的能力；具备发现问题、分析问题和解决问题的能力。

	素
质
目
标
	目标3：
培养学生理论联系实际的工作作风、严肃认真的科学态度和用于探索的创新精神，养成理论联系实际的良好习惯。



四、课程主要教学内容、学时安排及教学策略
	指导环节
	时间
安排
	主要教学内容
	指导
要求
	支撑课程目标

	布置任务，指导学生选题
	2
	指导内容：介绍学年论文的意义及基本要求，选题的方法、要求和基本原则；论文资料的主要来源、收集方法、整理与分析的方法；论文提纲的设计原则；明确文本格式等。
重点：选题的方法、要求及原则，布置选题任务；资料收集平台、工具与方法的了解及操作；论文提纲的设计原则。
难点：如何从市场营销的专业视角去发现实践问题，拟定恰当的题目；资料收集与整理平台及方法的实际操作与运用；关键词的选取。
	综合运用启发、讨论、案例分析等多种教学方式，以多媒体为主要教学手段。
	目标1
目标2

	学生汇报选题及论文提纲，教师点评
	2
	指导内容：学生代表汇报选题及论文提纲（10人左右的具有代表性的学生），点评学生的选题，对学生拟定的论文提纲进行分析，提出指导意见与建议；学生交叉互审，教师提炼普遍性问题进行指导。
重点：如何判断选题的可行性；论文提纲制定的方法及要求。
难点：
选用恰到好处的案例，使学生很好地理解并掌握论文提纲的撰写要领；帮助学生根据选题方向确定论文写作思路。
思政元素：
运用学生实际的写作案例，培养学生知识迁移与转化的能力，指导学生积极探索，培养学生敢于面对挫折，追求不断进步的能力。
	通过学生汇报及交互审阅的形式，分析选题及论文提纲，邀请学生代表进行点评；教师对普遍性问题予以指导。
	目标1
目标2目标3

	学生介绍论文初稿的结构及主要观点，教师点评
	2
	指导内容：学生代表介绍论文初稿结构及主要观点（10人左右的具有代表性的学生），点评学生初稿，明确文章的观点、结构及层次处理；对文章的逻辑性、严谨性与科学性进行分析；论文规范检查；学生交叉审阅，提出修改意见。
重点：文章的逻辑性、严谨性与科学性分析及操作；对论文初稿存在的问题进行分析，选择代表性文章进行点评。
难点：代表性论文的选择；收集和整理学生写作及审阅中存在的问题并予以指导。
思政元素：通过学生交叉审阅论文，培养学生积极探索的精神，使学生明白“不积硅步、无以至千里”。
	综合运用启发、讨论、案例分析等多种教学方式，学生交互审阅论文初稿，邀请学生代表进行点评；教师对普遍性问题予以指导。
	目标1
目标2
目标3



五、学生学习成效评估方式及标准
1.学生成绩由平时成绩（占40%）和学年论文成绩（占60%）两部分组成。
2.综合成绩按五级记分制提交，即优秀（90-100）、良好（80-89）、中等（70-79）、及格（60-69）、不及格（59分以下）。评分标准如下表：
	等级
	评     分    标     准

	
	1.平时成绩； 2.学年论文成绩。

	优秀
（90～100分）
	1.课堂全勤，不存在迟到早退及因事请假情况；上课认真、积极主动，互评环节认真负责，能为评阅的文章提出3条及以上的有针对性的修改意见；
2.学年论文选题好，符合专业要求，格式规范，逻辑结构清晰，内容完整，论点突出，层次清楚，过程论述合情合理，文笔流畅，具有一定的创新性观点，能够很好的达到学年论文的写作目的。

	良好
（80～89分）
	1.课堂全勤，不存在迟到早退及因事请假情况；上课认真、积极主动，互评环节认真负责，能为评阅的文章提出1-2条有针对性的修改意见
2.学年论文选题较好，符合专业要求，格式较规范，写作较认真，逻辑结构较清晰，内容较完整，论述正确，语言通顺，能够较好的达到学年论文的写作目的。

	中等
（70～79分）
	1.课堂全勤，迟到早退1次或因事请假1次；上课认真，互评环节认真投入。
2.学年论文选题符合专业要求，格式存在一定的细节错误，内容结构较完整，语言较通顺，能够达到学年论文的写作目的。

	及格
（60～69分）
	1.旷课次数1次或迟到早退次数2次或事假2次，勉强能够进行论文互评。
2.学年论文选题基本符合专业要求，格式存在较多错误，内容结构存在缺失，语言较通顺，基本能够达到学年论文的写作目的。

	不及格
（60以下）
	1.缺课2次及2次以上或迟到早退3次或事假3次；不参与论文资料互评。
2.未提交学年论文或提交的学年论文存在抄袭情况；提交了学年论文，但论文文不对题，写作极不认真。



六、教学安排及要求
	序号
	教学安排事项
	要求

	1
	指导教师
	职称：助教/讲师/副教授/教授   学历（位）：硕士及以上
其他：无

	2
	课程时间
	周次：1周1次，共3次，教师与学生沟通安排上课时间后确定
节次：1次2节

	3
	指导地点
	√教室         □实验室       □室外场地  
□其他：

	4
	学生辅导
	线上方式及时间安排：企业微信（与学生沟通后确定）
线下地点及时间安排：教室（与学生沟通后确定）



七、选用教材
无
八、参考资料
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